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Master 2 Industries Culturelles Parcours Industries
Créatives et Médiatiques (M2_ICM)

PRÉSENTATION

Présentation de la formation

Le Master 2 IC - Industries créatives et médiatiques - a pour but de mettre en lumière les grands

enjeux auxquels sont confrontées les industries créatives et les médias à l'ère du numérique et de la

mondialisation.

Objectifs : 

- Maîtriser les diverses problématiques d'un projet, notamment lié au numérique, au sein d'une

industrie créative et médiatique

- Concevoir/conduire des actions de communication liées aux ICM en intégrant les outils numériques

- Maîtriser les stratégies des industries créatives et les enjeux de développement du secteur

- Développer des capacités d'expertise, d'étude et d'analyse

Métiers visés

- Chargé de communication

- Chargé des relations avec les publics

- Chargé de développement culturel territorial

- Chargé de médiation culturelle

- Concepteur et développeur de projets culturels, et de communication

- Assistant de production, dans les domaines de la musique et du cinéma, des compagnies de

spectacle vivant ou des structures muséographiques et patrimoniales

- Développeur de projets numériques dans la culture et les industries culturelles
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Rythme d'alternance

Le rythme d'alternance est de fin septembre à

fin décembre de 3j université / 2j structure

d'accueil. Dès début janvier jusqu'à fin mars

l'alternance s'inverse : 2j université et 3j

structure d'accueil. Dès avril les étudiants

passent à un temps plein d'apprentissage avec

un suivi bimensuel. Puis, de mai à juillet le suivi

devient mensuel (1j/mois).

Dates de la formation et volume horaire

16/09/2024 > 26/09/2025 (441 heures)

Durée : 1 an

UNIVERSITE/ECOLE

Adresse administrative Composante

UFR des Sciences de l'Information et de la Communication

99 Avenue Jean-Baptiste Clément

93430 - VILLETANEUSE

Siège Établissement

Université Sorbonne Paris Nord

99 Avenue Jean-Baptiste Clément

93430 - VILLETANEUSE

ADMISSION

Conditions d'admission

Pré-requis :

Peuvent candidater les étudiants titulaires de master 1 en sciences de l'information et de la

communication, en sciences humaines et sociales, en sciences économiques et sciences de gestion.

Modalités de candidature

Les candidatures seront examinées sur dossier puis sur entretien.
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S'inscrire sur la plateforme Ecandidat.

CONTACTS

Vos référents FORMASUP PARIS IDF

Vanessa MASSENGO-KEKOLO

contact@formasup-paris.com

Corinne MAIN

Pour les publics en situation de handicap (RQTH ou non) : consultez notre page Alternance et Handicap

Vos contacts « École/Université »

Contact Master Industries culturelles SPN - M2ICM

industries.culturelles@univ-paris13.fr

01 49 40 20 44

PROGRAMME

Code RNCP 36768

Direction et équipe pédagogique

Barbier Benjamin, Maître de conférences, Université Sorbonne Paris Nord

Beltan Michèle, Chef de projet Musiques du monde, Wagram, et Formatrice indépendante "Musique,

digital et distribution"

Bénistant Alix, Maître de conférences, Universités Sorbonne Paris Nord

Blandin Claire, Professeure des universités, Université Sorbonne Paris Nord

Boët Hubert, doctorant, Université Sorbonne Paris Nord

Bouquillion Philippe, Professeur des universités, Université Sorbonne Paris Nord

Coudriou Cécile, PRAG, Université Sorbonne Paris Nord 

Diarra Kani, CEO, Agence com'Kani

Grandpierre Karine, Maître de conférences, Université Sorbonne Paris Nord

Louessard Bastien, Maître de conférences, Université Sorbonne Paris Nord

Lopes Michaël, Chargé de communication externe, CNAMTS

Matthews Jacob, Professeur des Universités, Université Paris 8 Vincennes - Saint-Denis
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Mazel Quentin, Docteur en sociologie, Chercheur postdoctoral au Labex ICCA

Omarjee Sulliman, Avocat Directeur de Mission, Spécialiste Droit de la propriété intellectuelle /

Numérique, tech et données

Savignac Emmanuelle, Professeure des universités, Université Sorbonne Paris Nord

Spanu Michaël, Docteur en sociologie, chercheur postdoctoral Marie Curie/Université de Manchester,

Senior Researcher, Sound Diplomacy

Trudel Dominique, Maître de conférences, Audencia

Verschaeve Cécile, Coordinatrice de la vie associative et de la mise en oeuvre du projet, Fedelima

Volume horaire
session 2024 -
2025 année 1

Programme détaillé de la formation

Mutations des industries culturelles et médiatiques 84h

Productions des industries créatives et médiatiques 24h

Communication et marketing à l'ère de l'économie

créative

48h

Creative turn and digital transition in the

Anglo-saxon countries

30h

Méthodologies et Professionnalisation 85h

Gestion de projet et management dans les industries

créatives et médiatiques

50h

Actualité de la recherche, insertion professionnelle et

mémoire

72h

Examens 30h

Modalités pédagogiques

Les cours s'organisent de la manière suivante : enseignement de fondamentaux, acquisition de

notions et méthodologie, le tout sous forme de cours magistraux et travaux dirigés.
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Contrôle des connaissances

Examens (intensifs … hors contrôle continu) et soutenance de mémoire.

Diplôme délivré

Diplôme national de niveau 7 du Ministère de l'Enseignement supérieur, de la Recherche et de

l'Innovation délivré par l'Université Sorbonne Paris Nord, Mention Industries culturelles.

COMPÉTENCES

- Conception et participation à des projets au sein des industries culturelles et créatives (niveau local,

national, international) :

- Identification de l'environnement culturel, créatif et médiatique

- Etudes, organisation et mise en place de projets culturels

- Conception et participation à des opérations de circulation des savoirs

- Analyse de situations de communication / Analyse des offres et des politiques culturelles territoriales

- Elaboration de stratégies de communication et de médiation des structures culturelles

- Conception et participation aux actions de numérisation de la culture

- Participation à la gestion administrative et budgétaire des projets en industries culturelles et

créatives

- Réflexion et participation à des projets mobilisant des ressources numériques

- Management des entreprises culturelles et des affaires culturelles au sein d'une organisation
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Mutations des industries culturelles
et médiatiques

- Identifier, sélectionner et analyser avec esprit

critique diverses ressources spécialisées pour

documenter un sujet et synthétiser ces

données en vue de leur exploitation

- Maîtriser et mobiliser les fondements

théoriques et critiques de l'action, de la

médiation et des politiques culturelles du

domaine, aux échelles nationale et

internationale

- Utiliser, différencier et interpréter les diverses

formes d'écriture mobilisées dans les industries

culturelles (écriture web, écritures sérielles,

promotion médiatique, production

journalistique, sciences sociales...)

Productions des industries créatives et
médiatiques

- Gérer des projets dans les industries

culturelles, créatives et médiatiques

- Mettre en oeuvre des capacités d'expertise,

d'étude et d'analyse dans le domaine de la

culture et des industries culturelles, créatives et

médiatiques notamment en lien avec les

enjeux relatifs au numérique

- Concevoir et conduire des actions de

médiation culturelle et de développement des

publics
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Communication et marketing à l'ère
de l'économie créative

- Identifier les usages numériques et les

impacts de leur évolution sur le ou les

domaines concernés par la mention

- Se servir de façon autonome des outils

numériques avancés pour un ou plusieurs

métiers ou secteurs de recherche du domaine

Creative turn and digital transition in the
Anglo-saxon countries

- Appréhender les enjeux sociaux, historiques,

économiques, politiques, esthétiques et

sémiologiques relatifs au développement des

industries culturelles, créatives et médiatiques

aux échelles nationale et internationales

- Communiquer à des fins de formation ou de

transfert de connaissances, par oral et par écrit,

en français et dans au moins une langue

étrangère
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